Tiirkiye Pazarlama Diinyasinin Geng Yildizi: Uskiiplii Akan Abdula

A ROPORTAJ: SEYFULLAH ISLAMI

Akan A

Akan Abdula, 96 tilkede 432 ofisi ile faa-

liyet gosteren bir iletisim devi olan
Grey'in {ist diizey yoneticisi ve Grey Global
strateji konseyi {iyesi. Ayni zamanda Tiirkiye
Reklam Ozdenetim Kurulu {iyesi ve Bahcesehir
Universitesi [letisim Fakiiltesinde ‘Yeni lleti-
sim Diinyasi dersi” hocast.

Akan Abdula’y1 biraz daha iyi tantyahm?
Uskiip’ten ne zaman aynldmiz? Egitim hayati
nasil gelisti?

Acikcast pek anlatilacak bir sey yok o do-
nemden kalan. Ogretmen anne, gazeteci
baba. Ilkokul, lise Tiirkce. Egitim hanenin en
biiytik derdi. Egitim hayatim pek benim ini-
siyatifimle gelismedi. Ilkokul, lise anne; tini-
versite ve fakiilte secimi baba tarafindan ya-
pildi. Bak bunu hepimiz yasariz ama hig¢ biri-
miz itiraf edemeyiz. Kendimi egitimimle ta-
nimlamay1 bu yiizden ¢ok anlamli bulamiyo-
rum. Kimdir Akan diye sorduklarinda, ilk,Us-
kiip’tin eski Baghdat cafe’si aklima geliyor ne-
dense.Benim Uskiipliiliigimiin ~ 6zeti: bu
Baghdat Cafe, alternatif dergicilik, mahalle kiil-
tiirti ve poptiler cocuklarin partilerine davet
edilmeyisimden ibarettir. Bu kadarciktir yani.
Her Uskiip Tiirkii gibi kendi dostlar grubumla
kiicticiik gettomuzda yasadik iste o donem-
de.

Amerika’dan déndiikten sonra Tiirkiye’de
is hayatma basladiruz. Bu durum gelen bir tek-
lifi degerlendirmekle mi oldu? Yoksa ta ba-
sindan beri kariyerinize Istanbul’da devam et-
meyi mi planlamigtiniz?

Yok yahu, ne is teklifi degerlendirmesi.. Yiik-
sek lisanstan sonra, ikinci bir yiiksek lisans m1
yapsam, doktoraya m1 gitsem diye diistindiim
bir siire. Sirf isten biraz daha kacabilmek icin
profesor olmaya bile raztydim. Ama Istanbul'a
donmek fikri hep cazip gelmisti bana. Biktim
9 ay yagan yagmurdan, bitmeyen kislardan,
topladim pilimi pirtimi,geldim Istanbul’a. Ik
3 ay muhasebecilikten tekstile, makineden, ar-
ge'ye, oniime gelen sirketle goriistiim. Baktim
basvurdugum her sirket beni cagiriyor, Allah
Allah dedim, ne buldular bende bunlar? Me-
ger Kariyer.net'e yillar 6nce, daha is arama-
ya baslamadan sakasina koyup sonra unut-
tugum kisa pantolon, tisort {istiine kravat giy-
digim resmimi goren sirketler acaba bu ne ¢e-
sit bir delidir diye cagirp dururlarmus beni. Hat-
ta ilk isimin patronu “kariyer.net resminden
deli oldugunu anlamustik da, ne tiirdensin diye
merak ettigimiz icin cagirdik” demisti.

Reklam sektoriine nasil girdiniz? Reklam-
albk nasil bir meslek?

Bende bu sektoriin cogu gibi, tesadiif ese-
ri reklamc1 olanlardanim. flkokuldan beri ya-

z1yor, ¢iziyorum ama bu is bir marka i¢in na-
sil yapilir bilmiyordum o zamanlar. Cahil ce-
sareti derler ya, bilmedigim kadar da cesurdum.
Her yerde sesim giir ¢ikiyor. Reklamin duayen
isimlerinden biri “oglum gel bu isi yap, gore-
lim nefesin neye yetiyormus” dedi. O giin bu-
glindtir her sabah gtine ayni soruyla baghyo-
rum: bu ise nefesim yetecek mi acaba?Rek-
lamcilik zor bir meslek. Vefasiz ve simarik bir
meslek. Vefasiz ¢clinkii reklamda en son isiniz
kadar iyisinizdir. 10 sene miithis islere imza
atarsiniz, markaniz satis rekorlan kirar, bir tane
kot is yapin, tiim gegmisinizi unutabilirsiniz.
Herkes sizi kotii isinizle hatirlayacaktir.

fste bu yiizden, her yeni ise baslamadan 6nce
ekibi toplarim, “ ge¢miste yaptigimiz tiim rek-
lam kampanyalarin simdi unutuyoruz ve si-
firdan baghyoruz® derim. Simarik ¢linkii in-
sanin reklamci olunca kendisini kaybetmesi
cok kolay. Birileri sanatcistymissiniz gibi size
para veriyor. Para karsihginda sizden fikir bek-
liyorlar sadece. Kendinizi kaybedip egonuza
yenilmeniz ¢ok kolay bu meslekte. Egonuza
yenildiginiz an, yanlis bir is yapmaniz kesin za-
ten.

Siz nasil bir reklamaisiriz?

Ben pragmatist bir reklamciyim. Sanatcilik
oynamay1 sevmiyorum. Evet, isimin en 6nem-
li kismi insanlarin duygularini harekete ge-
cirmek ama bunu bir sanate1 psikolojisine bii-
riinerek yapmay1 dogru bulmuyorum. Sanat-
¢t bunu ulvi nedenlerle yapiyor, biz marka is-
tedi diye yapiyoruz. Etki olusturmak benim
isim. Bu etki de her zaman satis olmak zorunda
degil. Bazen popiilerlik oluyor, bazen imaj.
Bunu yaparken, markaya ve tiiketicisine mak-
simum fayda tiretme felsefesiyle calistyorum.
Maksimum faydaya inandigim icin de sigara
ve benzeri gibi zararh oldugunu diistindiigim
tirlinler i¢in is yapmiyorum. Isim Tiirkiye'nin
kiiltir kodlann desifre etmek. Markanin her
problemine bir kiiltiir desifre problemi olarak
yaklastyorum. Desifreyi dogru yaptiginiz za-
man i¢ gérﬂlere varlyorsunuz. 1ste 0 zaman
kimsenin gitmedigi yollari kesfedebiliyorsunuz.
Bu aralar da norobilime takigim. Beyin dal-
galarini dlgen teknoloji hayata gecince pazar-
lama bilimi de degismeye baslads. Eskiden dav-
ranisi degistirmek icin hep tutumlan degis-
tirmeye calisirdik. Norobilim bize bunun ge-
reksiz oldugunu gosterdi. Beynin nasil ¢alis-
tigin1 bilirseniz, tutumu degistirmeden dav-
ranust degistirebilirsiniz. Son 2 yildir vaktimin
biiyiik kismini buna ayiryorum.

Tiirkiye markalanni konusahm isterseniz!
Diinya pazarlaninda Tiirk markalan rekabet
edebilecek glicte mi? Tiirkiye'nin markalan
hangi kategoride yer alryor?

Kendi kurallann yazar

Bu mevzuyu tiim Tiirkiye pazarlama diin-
yast tartistyor bu aralar. Cogunluk konuya “ne-
den Tiirk markas: diinyaya agilamiyor” aci-
sindan dahil oluyor. Ben acik¢asi bu mevzu-
ya boyle yaklasanlara ¢ok kiztyorum. Ne de-
mek Tiirk markasi diinyaya agilamiyor. 70'i as-
kin iilkeye Istikbal markast ile mal satan Istikbal
ne o zaman? Kayseri baska bir {ilkede mi, biz
mi yanhs biliyoruz? Markalarnin ¢oguna
sahsen hizmet verdigim Ulker (Yildiz Holding)
grubu Godiva'y1 satin aldi. Godiva diinyanin
taptig1 bir cikolata markasi. Sadece Godiva mi?
Hayir. Lovells't da satin aldi. McCormick ile de
ortak oldu. Bunlar diinyanin dev markalari.
Tiirk insaninin kizip, ben bu markay: boykot
ediyorum dedigi zamanlar coktan geride kal-
d1. Biz diinyanin dev markalarn artik boykot
etmiyoruz, satin aliyoruz. Tiirkiye dev markalar
da ¢ikaracaktr, dev markalan da satin alacaktr.
Ne kadar rekabet¢iyiz konusuna girmeye bile
gerek yok, o konuyu Tiirk sanayisi 15 sene
once ¢ozdii.

Makedonya'yr biraz konusahm. Uskiip’e
tahmin ediyorum firsat buldukca geliyorsunuz.
Makedonya genel olarak nasil gidiyor sizce, di-
sardan bakan birisi olarak?

Benim Makedonya'yr degerlendirmelerim
artik sagliksiz olmaya basladi. Gegen yil bir
grup reklamar arkadasimla birlikte Make-
donya'’ya geldik ve 1 hafta boyunca giinde sa-
dece 3-4 saat uyuyarak, toplamda 3000 km yol
kat ettik. Makedonya'mn dagin tasinm gezdik,
fotograflar cektik. Miithis anlar yakaladik.
Gegenlerde fark ettim ki benim Makedonya'y1
algilayisim  deformasyona ugramus. Artik
oralara gercekei ve analitik bir gozle bakami-
yorum. Masalsi bir hal almis benim Make-
donya algim. Disanidan birisi olarak oraya eko-
nomik, siyasi veya stratejik olarak bakamiyo-
rum artik. Alaca camii, Matka magaralari, Kru-
sevo kafeleri olarak hatirhyorum ve anlatiyo-
rum benim memleketi. Ne giizel demis Ah-
met Hamdi Tanpinar; Ne i¢cindeyim zamanin
, Ne de biisbiitiin disinda , Yekpare genis bir
anin , Parcalanmaz akisinda. Iste ben ne
icindeyim Makedonya'nin ne de biisbiitiin di-

sinda..

Mesela, séyle bir sey akhma geliyor, Istan-
bul'da icra ettiginiz isin Uskiip’te ne kadarm
yapabilirsiniz? Uygulama alaru bulabilirmisi-
niz? Makedonya'da reklam sekttriinti nasil bu-
luyorsunuz?

Cok diirtistce fikrimi sdyleyecegim . Yara-
ticthgin en biiyiik miisterisinin devlet oldugu
bir ortamda calisamam. Makedonya'da en bii-
yiik reklam veren hala devlet. Devlet tiim diin-
yada biirokratiktir, yavastir. Fikir ve yaratici-
lik ise hizli olmak zorundadir. Hizh bir sekil-
de fikrinizi uygulamiyorsaniz, fikriniz oliir.
Trendler cok hizh degisiyor artik. Bilgi sosyal
medyada ¢ok hizh paylasiliyor.

Makedonya'ya her gittigimde dostlarima hep
soylityorum, burada calissaydim asla reklamct
olmazdim. Matematik 6gretmeni olurdum bel-
ki. Daha yararh hissederdim o zaman kendi-
mi. Ama reklamdir, pazarlamadir, markadir..
Asla! Bu durum degisecek mi? Elbet degise-
cek. Makedonya rekabetciligini giiclendir-
mek i¢in pazarlamaya gereken 6nemi vermek
zorunda kalacak ve markalar dogacaktir. O za-
man belki..

Bu hafta Gruevski ile 9 bakan seckin bir he-
yetle Tiirkiye’yi turluyorlar. Sizce Makedon-
ya yatinm i¢in uygun bir yer mi? Makedonya
Avrupa'ya acilmak icin bir {is olarak diisii-
niilebilir mi?

Biz reklamcilar bir seyi ¢ok iyi biliriz. Her {irii-
ntin bir ahcisi vardir. Sadece o alictya ulasmak
gerekir. Tiirk sanayisi bir dev. Makedon-
ya'nin bu sanayiye sunabilecegi olanaklar var.
Sadece dogru adamlar1 dogru olanaklarla
bulusturmak gerekiyor. Makedonya’y1 sade-
ce fason iretim merkezi olarak gérmemek la-
z1im. Kalifiye bir tiretim giicti var memleket-
te. Ttirkiye'nin dev markalarini bulusturmak
gerekiyor bu kapasite ile. Dev markalari ¢ek-
mek icin ise Makedonya’'nin dogru bir iletisi-
me ihtiyaci var. Uriin iyi ama sunum yetersiz.
Sunumu dogru yaparsa Makedonya, Ttirki-
ye'den yatimin yagacagini diistinenlerdenim.




