fletisimi Boliim Baskam Gizem Kececi,
“Tiirkiye'de bir ilk olarak hayata gegirdi-
gimiz bu uygulama kapsaminda, televiz-
yonda yayinlanmayacak, sadece mobil
uygulamalar ile erisilebilecek 5’er daki-
kalik mobisodelar1 Behzat C. hayranlari-
na sunuyoruz. “Cep dizi” olarak adlan-
dirdigimiz bu mobisode’larda, dizinin
iki boliim arasindaki konularin biraz
daha aydinlanmasi adina ¢ekilen kisa
igerikler yer aliyor.” Kegeci ayn1 zaman-
da Vodafone’un Behzat C.yi tercih et-
mesindeki temel sebebin dizinin kemik-
lesmis bir seyirci profiline sahip olmasi
ve bu Kkitleyi her pazar aym saatte ekra-
na kilitlemesi oldugunu soyliiyor.

BAKIN BAKIN URUNU NASIL
YERLESTIRIYORUM!

Reklam verenlerin son déonemde sik¢a
kullandig1 ve kullanim avantajindan do-

ALPAY ALPTEKIN
TURKCELL PAZARLAMA ILETISIMI
BOLUM BASKANI

MARKAYI iCERIKTEN
KOPARMADAN...

Uriin yerlestirme ve bizce daha
dogru tanimiyla “markali icerik”,
izleyicileri sevdikleri icerikten ko-

parmadan, programlarin i¢cinde
mesajimizi iletme sansi sunuyor.

lay1 6ntimiizdeki donemde kullanma-
ya devam edecegi bu stratejiyi deger-
lendiren Grey Group Strateji ve Planla-
ma Departmani Bagkan Akan Abdula
da 2012°de tirtin yerlestirmenin bekle-
nenin 6tesinde bir kullaniminin oldugu-

GIiZEM KECECI
VODAFONE TURKIYE PAZARLAMA
ILETISIMI BOLUM BASKANI

YENILIK VE MUSTERI
MEMNUNIYETI...

Behzat C. ile yaptigimiz ¢alis-
ma da yenilik ve musteri mem-
nuniyeti odakli yaklasimimizin bir
yansimasini olusturuyor.

nu belirtiyor. Reyting 6l¢iimlememenin
yaratacag gecici korliikte, marka yone-
ticileri ¢ok biiyiik prodiiksiyonlara ya-
tinm yapmakta tereddiit edeceklerini
soyleyen Abdula, bu sartlara alternatif
yaklasimlar yeniden masaya yatacagini
ve {irtin yerlestirmenin bunlar arasinda
en poptileri olacagim belirtiyor. Ancak
Akan Abduld’'nin bu konuda reklam ve-
ren yoneticilerine bazi uyarilari var. Ab-
dula, tirtin yerlestirmenin cool oldugu
stirece ¢6zim oldugunun altim ¢iziyor
ve “Bakin bakin tirtintimii nasil yerles-
tiriyorum” diye bagiran uygulamalar el-
bet daha az etkili olacaktir” diyor.

Urtin yerlestirmenin, TV reklaminin
farkli bir versiyonunu tirtin uygulama-
s1 olarak kullanmak 6énemli bir yakla-
sim hatasi olduguna dikkat ¢eken Akan
Abdula’ya gore su an bu stratejiyi kul-
lanan markalarin pek ¢ogu da bu hata-
ya diistiyor. Ancak Abdula bu noktada
Voodafone'nu diger markalardan ayiri-
yor. Vodafone'nun Behzat C. uygulama-
sinin paket tirtinle desteklendigi igin tii-
keticiye deneyim sans1 veriyor olma-
smin da bu bagarida katkisi oldugunu
soyliiyor.

Milliyet kése yazar Fatos Karahasan

bu konuda yonetmeligin yeni ytirtrli-
gl girmesiyle bu alanda patlama yasan-
diginin altim ¢iziyor. Karahasan bu uy-
gulamalarinin ne kadar basarili oldu-
gu konusunda bir seyler soylemek i¢in
hentiz erken oldugunu soyliiyor. Ancak
popiiler dizilerde birden fazla tiriin yer-
lestirme gérmenin mesaj karmasasi ya-
ratacagindan endise ettigini soyleyen
Karahasan’a gore eger markalar bunu
dozunda yapmay1 beceremezse izleyi-
ci dikkatlerini dagittig1 gerekgesiyle bu
stratejiyi reddedebilir.

Elbette bu strateji Tiirkiye'de yeni
yeni kullanilmaya baslamasi nedeniy-
le bagarili 6rneklerine rastlamak biraz
zor oluyor. Bu konuda reklam verenler
de yapimcilar da silahi dogru kullanabil-
mek i¢in 6nemli adimlar atiyor. Ne ka-

DIDEM YAYA iNCE
KEMAL TANCA REKLAM VE HALKLA
iLISKILER MUDURU

HEDEF KIiTLEMIZiN BAKTIGI
YERDE OLMAK...

Uriin yerlestirme, ginimuzde
markalarin hedef kitlelerine dog-
rudan konusabilmelerini sagla-
yan en etkili yollardan biri. Biz
de bu yoldan giderek daima he-
def kitlemizin baktigi yerde ol-
mak istedik.

dar basarih olursa olsun Tiirkiye'deki uy-
gulamalar diinyadaki 6rneklerle hentiz
kayaslanabilecek durumda degil. Ancak
yonetmelikle yolu acilan bu alanin cazi-
besi gelisimi tetikleyecektir. ®




